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INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA
SUDESTE DE MINAS GERAIS

EDITAL DE LICITACAO
CONVITE N° 01/2010
PROCESSO N° 23000.053413/2010-72
TIPO: TECNICA E PRECO

ABERTURA DO ENVELOPE N°.1 “PROPOSTA TECNICA”:

DIA: 17 DE AGOSTO DE 2010

HORA: 14 (QUATORZE) HORAS. (HORARIO DE BRASILIA).

LOCAL: AV. FRANCISCO BERNARDINO, 165, SALA 406, CENTRO, JUIZ
DE FORA - MG, 36013-100

ABERTURA DO ENVELOPE N° 2 “PROPOSTA COMERCIAL”:

Apoés a abertura e julgamento da proposta técnica, havendo rendncia ao prazo para a
interposicdo de recurso, ou em data posterior, a ser comunicada a todos os interessados.

ABERTURA DO ENVELOPE N° 3 “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”:

Ap6s a abertura e julgamento da proposta técnica, havendo rendncia ao prazo para a
interposic¢do de recurso, ou em data posterior, a ser comunicada a todos os interessados.

I - PREAMBULO

1.1 — O Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas
Gerais, sediado na Av. Francisco Bernardino, 165, Centro, por intermédio de sua
Comissdo Especial de Licitagdo, nomeada pela portaria n® 422, de 05 de agosto de
2010, faz saber aos interessados que fara realizar, no dia 17 de AGOSTO de 2010, as
14 horas, Licitacio na modalidade CONVITE, tipo TECNICA E PRECO, para
contratagdo de contratacdo de agéncia de publicidade para prestacdo de servigos de
cria¢do, planejamento e execu¢do de campanha publicitaria para divulgacdo do processo
seletivo 2011, a qual serd processada e julgada em conformidade com as disposi¢cdes das
Leis Federais n°.12.232, de 29 de abril de 2010, Lei n°123, de 14 de Dezembro de 2006
e n°.8.666, de 21de junho de 1993, com suas alteracdes, e demais especificacoes
contidas neste edital.

II- DO OBJETO

2.1 O objeto desta licitagdo € a selecdo de empresa especializada para prestacdo de
servicos agenciamento de publicidade para prestacio de servicos de criagdo,
planejamento e execu¢do de campanha publicitéria para divulgacdo do processo seletivo
2011.
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2.2 - O valor estimado dos servi¢os: R$ 60.000,00 (Sessenta mil reais).

2.3  Todos os direitos relativos aos produtos abrangidos pelo objeto dessa licitacao,
pertencerdo ao Instituto Federal Sudeste de Minas Gerais.

24 A veiculagdo e/ou exibicdo publica das pecas publicitirias deverdo ser
expressamente autorizadas pelo IF.

2.5 A Coordenagcdao de Comunicag¢do poderd manter servico de afericdo de custos
para avaliar precos praticados.

2.6 - Integram o presente Edital os seguintes documentos:

OR REF. DESCRICAO

01 Anexo [ Briefing

02 Anexo II Carta de Credenciamento

03 Anexo III | Minuta de Contrato

04 Anexo IV | Declaracio de inexisténcia de fatos impeditivos

05 Anexo V | Declaracdo de Cumprimento do Disposto no art. 7°, XXXIII,
CF/88.

06 Anexo VI | Cronograma COPESE

07 | Anexo VII | Modelo de Proposta de Preco

08 | Anexo VIII | Modelo de Declaragdo de ME/EPP

III - DA SUBORDINACAO E DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.1 - DA SUBORDINACAO

3.1.1 - A presente licitacdo na modalidade legalmente denominada CONVITE, TIPO
TECNICA E PRECO, serd regida pelas disposi¢des das Leis Federais 12.232, de 29
de abril de 2010 e 8.666, de 21 de junho de 1993, e demais disposi¢des aplicdveis da
legislagdo vigentes, como, também, pelas condicdes fixadas neste instrumento
convocatorio.

3.2 - DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.2.1 - A despesa resultante desta licitacdo ocorrerd por conta das seguintes dotagcdes
orcamentarias: 339039 - Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica — 33903968 —
Servicos de Publicidade e Propaganda. Ficha 08.

IV - DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO E DO CREDENCIAMENTO

4.1 - Poderao participar desta licitacdo as empresas que:

4.1.1 - Constituidas sob a forma de agéncia de publicidade e cujo objetivo social seja
consentaneo com o objeto da contratacao;
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4.1.2 - Atendam as condicdes deste Edital e apresentem todos os documentos nele
exigidos.

4.1.3 - Nao estejam sob faléncia ou concurso de credores, dissolucdo, liquidacdo ou
hajam sido suspensas de licitar e/ou declaradas inidoneas pela Administragao.

4.1.4 - Estejam representadas pelo titular ou representante designado, o qual apresentara
sua credencial original, em papel timbrado da empresa, com a respectiva qualificacio
civil e autorizagado para a pratica dos atos necessdrios e inerentes ao procedimento.

4.1.5 — ANTES da abertura do envelopes, a empresa devera apresentar Carta de
credenciamento indicando a pessoa que representara a licitante na licitacdo, com
mencao expressa de todos os poderes, inclusive para receber intimacoes, interpor e
desistir de interposicao de recursos (Anexo II).

V - DOS IMPEDIMENTOS

5.1 - Nao poderao participar direta ou indiretamente desta licitagao:

5.1.1 - Empresas que estejam cumprindo pena de suspensao para licitar com o Instituto
Federal do Sudeste de Minas Gerais, ou tenha sido por ele declarada inidonea;

5.1.2 - Empresas em Consorcio;

5.1.3 - Empresa cujo sdcio gerente ou responsavel técnico, seja servidor ou dirigente de
6rgdo ou entidade da Administragao Publica Federal.

5.1.4 - Nio serd admitida a participagdo de um mesmo representante para mais de uma
empresa licitante.

VI - DA HABILITACAO

6.1 - Para fins de habilitacdo as empresas apresentardo no dia, hora e local indicados no
preambulo deste Edital, os documentos devidamente atualizados, em cdpia autenticada
em cartdrio e seguindo a ordem dos itens abaixo:

HABILITACAO JURIDICA (Lei 8.666/93, art. 28)

6.1.1 - Registro comercial, no caso de empresa individual, ou ato constitutivo, estatuto
ou contrato social em vigor, registrado, em se tratando de sociedades comerciais €, no
caso de sociedades por acdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores.

REGULARIDADE FISCAL (Lei 8.666/93, art. 29)
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6.1.3 - Prova de regularidade relativa a Seguridade Social (INSS): Certidao Negativa de
Débito ou documento equivalente;

6.1.4 - Prova de regularidade junto ao FGTS: Certiddo de Regularidade de Situacdo ou
documento equivalente;

6.1.5 - Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante apresentacdo de
Certidao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
fornecida pela Secretaria da Receita Federal ou pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional.

6.1.6 - Os documentos referente a Habilitacdo Juridica e de Regularidade Fiscal
poderao ser substituidos pelo registro no SICAF, sendo a regularidade fiscal
verificada ON-LINE no sistema no ato da abertura da licitacao.

QUALIFICACAO TECNICA (Lei 12.232, art. 4°)

6.1.7 — Certificado de qualificacao técnica de funcionamento, obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas
de agéncias de propaganda, conforme exigéncia do art. 4°, e § 1°, da lei 12.232, de 29
de abril de 2010.

TRABALHO DE MENORES

6.1.8 - Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII, do art. 7°, da
Constitui¢do Federal, relativamente a proibicdo de trabalho noturno, perigoso ou
insalubre a menores de dezoito e de qualquer trabalho a menores de dezesseis anos,

salvo na condicdo de aprendiz, a partir de quatorze anos (Anexo V).
MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE (LEI 123/2006)

6.1.9 - As microempresas ou empresas de pequeno porte que pretendam usufruir os
beneficios previstos no Capitulo V da Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de
2006, deverao entregar, obrigatoriamente, declaracdo de que se enquadram
nesta categoria juridica empresarial, e que ndo se enquadram nas excecdes do § 4° do
art. 3°, conforme modelo do Anexo (VIII)

VII - DATA, HORA E LOCAL DA REUNIAO DE ABERTURA E
JULGAMENTO

7.1 - Os envelopes contendo a documentacdo e a proposta deverdo ser entregues e
protocolados até o dia e hora supracitados, no Departamento de Licitagcdes, situada no
endereco constante no preambulo deste instrumento.
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7.2 - Todos os elementos contidos nos envelopes deverdo seguir a seqiiéncia do Edital.
Aqueles que nao forem certiddes ou copias de atos deverao ser digitados com clareza,
em papel timbrado, sem emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas.

7.3 - Uma vez entregues os envelopes ndo serdo considerados cancelamentos,
retificagdes, alteracdes ou acréscimos de novas documentacoes.

7.4 - Somente serdo recebidos os documentos acondicionados nos respectivos
envelopes.

VIII - DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As propostas técnicas deverao ser apresentadas em 3(trés) invélucros distintos:
1 (um) referente ao plano de comunicacao publicitaria, sem identificacao do

roponente; 1 (um) referente ao plano de comunicacdo publicitaria, com
identificacio do proponente, contendo o mesmo teor da via nao identificada, sem
os exemplos de pecas referentes a idéia criativa; e 1(um) contendo informacoes
sobre o proponente.

8.2 As informacoes suficientes para que os interessados elaborem suas propostas
estao estabelecidas no briefing (anexo I).

8.3 O plano de comunicacao publicitaria sem a identificacao de sua autoria devera
ser entregue em envelope pardo, tamanho oficio, antes do inicio da abertura das
propostas, na recepcao deste 6rgao, apenas com as descricoes: ENVELOPE N° 1,
PROPOSTA TECNICA, CONVITE 01/2010, vedada qualquer marca, sinal,
etiqueta ou palavra que possibilite a identificacio do proponente, sob pena de
desclassificacao; o plano de comunicacao com a identificacio devera ser entregue
somente quando solicitado pela comissao.

IX - DA PROPOSTA DE PRECO

9.1 A PROPOSTA DE PRECO (anexo VI) deverd vir em envelope separado e serd
apresentada em papel timbrado do licitante, datilografada, em linguagem clara, sem
rasuras, entrelinhas, emendas ou borrdes devidamente assinados na udltima péagina e
rubricados nas demais por quem de direito.

9.1.2 Nao se admitira propostas para os servicos que apresentem precos globais
ou unitarios simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos
dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos encargos, tendo-se como precos
incompativeis descontos superiores a 50%, com excecao daqueles praticados em
carater excepcional pelos veiculos de comunicaciao de massa.

9.1.3 - A proposta de preco deverd indicar, ainda:
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a) O prazo de validade da proposta, que nao deverd ser inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data da entrega das propostas;

b) Que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios e
comerciais incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade do licitante que vier a
ser contratado.

9.1.4 - Serdo desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias deste
Edital;

9.1.5 - Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante, ndo lhe
assistindo o direito de pleitear qualquer alteracio dos mesmos, sob alegacdo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

9.1.6 - A apresentacdo da proposta de preco implica na aceitacdo integral dos termos
condicdes deste Edital.

9.2 - O pagamento pelos servicos de agenciamento se dard na forma das disposicoes
legais aplicaveis a espécie (Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecidos aos
descontos concedidos na proposta de prego e, ainda, o seguinte:

9.2.1 Como regra, os servicos de agenciamento prestados pela agéncia serdo
remunerados por comissdo, cujo percentual, observadas as normas-padrdo da atividade
publicitaria, incidird sobre o servico efetivamente contratado e realizado.

9.2.2 Os Custos dos servigos estardo sujeitos a avaliagdo prévia da Coordenagdo de
Comunicagdo e aprovagdo deste, apés comprovacdo de que o mesmo estd de acordo
com os valores praticados pelo mercado

9.2.3 - A Coordenacdo de Comunicacdo poderd manter servico de afericdo de custos
para avaliar os pregos praticados.

X - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10. O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame
serdo realizados com base nos critérios especificados no instrumento convocatério, sob
os seguintes procedimentos:

10.1 —- DA PROPOSTA TECNICA:

10.1.1 — A abertura dos 2(dois) invélucros: o da via ndo identificada do plano de
comunicacdo, e o das informagdes relativas ao proponente.

10.1.2 — A andlise serd individualizada, desclassificando-se as que desatenderem as
exigeéncias legais ou estabelecidas no briefing, tudo constando em ata.

10.1.3 — A pontuaciao dos fatores se fara:
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10.1.3.1 - Na avaliacdo do plano de comunicacdo publicitaria os pontos serao
distribuidos de 0(zero) a 60(sessenta), conforme tabela abaixo:

a) raciocinio bdsico (tépico IX,l,a do 10 (dez) pontos
briefing)

b) estratégia de comunicacdo publicitaria 15 (quinze) pontos
(topico IX,1,b do briefing)

¢) idéia criativa (tépico IX,1,c do briefing) 20 (vinte) pontos
d) estratégia de midia e ndo midia (tépico 15 (quinze) pontos
IX,1,d do briefing)

10.1.3.2  Pela avaliacdo do conjunto de informagdes dos proponentes, 0s pontos serao
distribuidos de O(zero) a 40(quarenta), conforme tabela abaixo:

a) qualificacdo da empresa (méximo 5 laudas) 15 (quinze) ponto

b) apresentacio de portfélio e/ou modelos 25 (vinte e cinco) pontos
exemplo (até duas pecas de cada) de material
publicitario, compreendendo:

b.1)antncios para jornais e revistas (originais ou 2 (dois) pontos

reprintes no formato A-4)

b.2) spots ou jingles para radio (em CD) 8 (oito) pontos

b.3) outdoors e busdoor (reprintes no formato A- 2 (dois ) pontos
4)

b.4) comerciais de TV (em CD ou DVD) 8 (cinco) pontos
b.5) pecas graficas: cartaz, banner, folder, 5 (oito) pontos

folheto, fly, convite, entre outros

10.1.4 — A qualificacao da empresa serd avaliada considerando-se: o perfil da mesma
com a descri¢do da estrutura e organiza¢do da matriz e, se for o caso, das filiais; e do
trabalho e da qualificac@o das equipes de atendimento, criacdo e producao grafica.

10.1.5 - O item Portifélio serd avaliado pelos critérios de qualidade técnica e artistica,
clareza, criatividade e versatilidade dos trabalhos.

10.1.6 — na apuracdo dos resultados, serd aberto o invélucro da via identificada, para a
identificacdo da autoria.

10.1.7 - Da classificacao das proponentes:
10.1.7.1 - Considerar-se-ao classificadas as Proponentes cujas Propostas Técnicas

obtiverem cumulativamente resultado igual ou superior a 70% (setenta por cento)
dos pontos previstos nos fatores dos itens 10.1.3.1 e 10.1.3.2.
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10.1.8 — Serd proclamado o resultado do julgamento da proposta técnica, com a
identificacdo dos proponentes desclassificados e a ordem de classificacdo, e a abertura
de prazos para interposi¢ao de recursos.

10.2 DA PROPOSTA DE PRECOS

10.2.1 — Somente serdo abertos os envelopes com a Proposta de Precos das licitantes
classificadas, nos termos do subitem 10.1.7.1.

10.2.2 — A proposta serd apresentada sob a forma de desconto, conforme Anexo V1.

10.2.3 — A pontuacdo sobre os valores atribuidos aos servigos serd do seguinte modo:

a) desconto de 1% (um por cento) a 10 10 (dez) pontos
(dez por cento).

b) desconto acima de 10% (dez por 20 (vinte) pontos
cento) a 30% (trinta por cento).

¢) desconto acima de 30% (trinta por 50 (cinqiienta) pontos
cento) a 50 % (cinquenta por cento).

10.2.4 — A pontuacao sobre os descontos atribuidos ao agenciamento sera a seguinte:

a) descontos de 10% (dez porcento) a 12% (doze 10 (dez) pontos
porcento).

b) descontos acima de 12% (dez porcento) a 20 (vinte (pontos)
15% (doze porcento).

10.2.4.1 - O critério de julgamento da proposta comercial sera o menor preco,
assim considerando o menor percentual médio de pagamento a titulo de desconto
sobre os servicos solicitados.

10.3 - Para o julgamento das propostas, levar-se-4 em conta o cumprimento dos
requisitos estabelecidos neste ato convocatorio e os critérios dispostos em seus Anexos.

10.4 - A Comissao Permanente de Licitagdo, se julgar necessdrio, poderd solicitar
parecer de profissionais especializados, para orientar-se na sua decisao.

10.5 - A classificacdo final das concorrentes sera considerada, em ordem
decrescente de pontuacio aferida mediante a aplicacao da féormula seguinte:

Pontuacao técnica x 85% + pontuacio de precos de servicos x 10% +
pontuacio de comissao de agenciamento x 5%.

a) Pontuacdo técnica serd obtida conforme o item 10.1.7.1.
b) Pontuacdo de precgos serd obtida na forma do item 10.2.3.
c¢) Pontuagdo de comissdo de agenciamento na forma do item 10.2.4.
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10.6 - Em caso de empate entre duas ou mais propostas, o desempate far-se-a4 nos
termos no § 2°, do art. 45, da Lei Federal N° 8.666/93.

10.7 — Convocacgado dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentacdo dos documentos de habilitacdo, os documentos serdo rubricados por pelo
menos um membro da Comissdo e demais interessados presentes, habilitando-as ou
inabilitando-as, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos.

10.8 - Considerar-se-ao inabilitadas as licitantes que ndo apresentarem os documentos
conforme exigéncias contidas neste Edital.

10.9 — reconhecida a habilitacdo dos licitantes, sera homologado o procedimento e
adjudicado o objeto licitado.

XI - DA PRESTACAO DO SERVICO

11.1 - O prazo previsto para a prestacdo dos servicos, objeto deste edital devera estar
em conformidade como cronograma de atividades da COPESE (Comissdo de Processo
Seletivo), constantes no Anexo VII deste edital, ficando estabelecido que inicio das
atividades dar-se-a a partir da data da ordem de servico, que a campanha devera iniciar
no primeiro dia de abertura das inscrigcdes, mesma data em que todo o material
publicitario deverd estar disponivel para exibi¢do publica.

11.2 O desenvolvimento dos servicos a serem executados, bem como os
respectivos orcamentos, deveriao ser previamente submetidos, em forma de
proposta, a Coordenacao de Comunicacao.

11.3 - Todos os servigos realizados serdo documentados com a apresentacdo da fatura
da Contratada acompanhada de fatura dos fornecedores, conforme o caso.

11.4 - Os servigos serao executados pela Contratada com o fornecimento de toda mao-
de-obra, material e equipamentos necessarios, sendo certo que os originais dos materiais
desenvolvidos para execugao dos servigos, objeto deste certame, deverao ser entregues a
Contratante, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das
finalidades solicitadas em plano de campanha especifica. Os materiais constantes deste
item ficardo arquivados na empresa contratada a disposicdo do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais

XII - ASSINATURA DO CONTRATO

12.1 - A licitante vencedora do certame terd o prazo de 05 (cinco) dias tteis, contados
apo6s a notificagdo para comparecer a sede da reitoria do IF Sudeste de Minas Gerais,
para assinar o contrato.
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12.2 — Na hipoétese de adjudicatdria deixar de assinar o contrato no prazo fixado, estard
precluso seu direito a contratacdo, salvo no caso de apresentacdo de justificativa
expressa e aceita pelo Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais.

12.3 - Qualquer solicitacdo de prorrogacdo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagdo somente serd aceita se apresentada antes do decurso do prazo
para tal e devidamente fundamentada.

12.4 — Na decorréncia da hipdtese prevista no subitem 12.2, o fato em si constituird
inadimpléncia, podendo o objeto da licitacdo ser adjudicado a Segunda colocada a
exclusivo critério da Administracdo e desde que aceite as mesmas condicdes propostas
pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos, sujeitando-se a empresa faltosa,
ainda, as sansOes previstas neste edital e na legislacdo pertinente.

XIII - DOS RECURSOS

13.1 - A interposicao de recursos sobre os atos praticados no curso deste procedimento
observara o disposto no art. 109, da Lei Federal n° 8.666/93, atualizada.

XIV - DAS SANCOES E PENALIDADES

14.1 - Sem prejuizo das san¢des administrativas previstas na Secdo II do Capitulo IV,
Lei n® 8.666 de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA poder4 incorrer nas seguintes
multas:

a) 1% (um por cento) sobre o valor global do contrato, se deixar de cumprir uma das
clausulas do instrumento contratual;

b) 10% (dez por cento) sobre o valor global do contrato, se por sua culpa for
rescindido o mesmo, sem prejuizo das perdas e danos decorrentes.

14.2 - O valor referente as multas podera ser descontado no pagamento subseqiiente a
que fizer jus a CONTRATADA.

14.3 - As multas acima mencionadas sdao independentes, podendo ser aplicadas isolada
ou cumulativamente.

XV - DOS PRECOS

15.1 - Os precos propostos pressupdem o equilibrio econdmico e financeiro do contrato,
o qual presidird a relacdo entre as partes, durante todo o prazo de execucdo. Nenhum
reajustamento ou realinhamento de remuneracdo, para mais ou para menos, se dard sem

atendimento das normas gerais ditadas pela legislacdo federal, em especial quanto a
oportunidade de aplicacao.

15.2 - A comprovacdo da majoragdo de um determinado item em nivel nacional ou
regional que afetar o equilibrio do contrato serd feita através de:

10
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15.2.1 - Notas Fiscais de compras referentes ao distribuidor, tanto da época do inicio do
contrato como da ocasido do suposto aumento;

15.2.2 - apresentagdo de revista, jornal e/ou periddico, demonstrando o aumento do
preco de um determinado item dentro do mercado;

15.2.3 - apresentacdo de planilha de custos compreendendo o custo do produto e
demais componentes (impostos, transporte, funciondrios, etc.).

XVI - DAS DISPOSICOES GERAIS

16.1 - Nao serao admitidas a esta licitacdo as empresas suspensas ou impedidas de
licitar, bem como as que estiverem em regime de faléncia ou concordata.

16.2 - E vetada a cessdo total ou parcial, para terceiros, das obrigacdes que forem
adjudicadas em conseqiiéncia desta licitacdo, sem a prévia e expressa anuéncia do
Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais.

16.3 - A licitante € responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagao.

16.4 - Nao serdo admitidas propostas enviadas por correio, fax ou e-mail, e protocoladas
fora do horério previsto, salvo justificado, a critério da Comissao.

16.5 - A empresa licitante que tiver divida na interpretacdo dos termos deste edital
podera envid-la EXCLUSIVAMENTE para o e-mail fabiano.teixeira@ifsudeste.edu.br,
até o segundo dia util antes da data fixada para abertura da licitagdo.

16.6 - A abertura dos envelopes contendo a Documentacio de Habilitagcdo e a Proposta
de Preco realizar-se-a em sessdo publica.

16.7 - Poderd manifestar-se no curso dos trabalhos de habilitacdo e julgamento, em
nome da empresa licitante, seu dirigente, preposto ou procurador credenciado.

16.8 - O objeto da licitagdo poderd sofrer alteracdes, acréscimos ou decréscimos, por
decisdo unilateral do Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais.

16.9 - A contratada se obriga a manter, durante a execugao contratual, as condi¢des de
habilitagdo, incluida a sua regularidade perante os 6rgaos publicos.

16.10 - Para dirimir controvérsias desta Licitacdo, o foro competente é a Justica Federal,
Secdo Juiz de Fora/MG, com rentincia expressa a qualquer outro.

Juiz de Fora, 05 de agosto de 2010.

Fabiano Teixeira
Presidente da Comissao Especial de Licitacao
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ANEXO I
3 BRIEFING
EXAME DE SELECAO E VETIBULAR 2011 INSTITUTO FEDERAL

I .Descricio e analise da situacio geral:

Um novo e promissor cendrio para a educacdo brasileira é o que se espera
construir com o Plano de Desenvolvimento da Educacdo (PDE). Na educacgdo
profissional e tecnoldgica, as principais iniciativas sdo o Plano de Expansdo da Rede
Federal de Educacdo Tecnolédgica e o decreto no 6.095, de 24 de abril de 2007, que
estabelece diretrizes para o processo de integracdo de instituicdes para fins de
constituicdo dos Institutos Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia - IFs.

A criagdo do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de

Minas Gerais — IF Sudeste MG se apresenta dentro de uma concepciao de educagdo
alinhada aos objetivos fixados pela Constitui¢do Federal de 1988:
...construir uma sociedade livre, justa e soliddria; garantir o desenvolvimento nacional;
erradicar a pobreza e a marginalizacdo; reduzir as desigualdades sociais e regionais e
promover o bem de todos, sem preconceitos de origem, raca, sexo, cor, idade e
quaisquer outras formas de discriminagdo.

Esse alinhamento exige pensar etapas, modalidades e niveis educacionais nao
apenas dentro da sua ‘unidade educacional’, mas a partir do necessdrio enlace da
educagdo com as necessidades territoriais, que engloba basicamente o desenvolvimento
econOmico, social, cultural e ambiental, nas quais estdo inseridas as unidades de ensino
que irdo compor o respectivo Instituto Federal. Desta forma, estaremos garantindo a
cada cidaddo e a todos o direito de aprender até o limite de suas aptiddes e vontade.

Na educacdo profissional e tecnoldgica, os vinculos entre educacdo, territério e
desenvolvimento sdo essenciais. O efeito desta articulagdo proporciona a
democratizagdo do conhecimento e a elevacdo do potencial das atividades produtivas
locais e regionais, acolhendo principalmente um publico historicamente colocado a
margem das politicas de formagao para o trabalho.

O enlace entre educagdo e desenvolvimento s6 se concretiza quando as agdes
destinadas a melhoria na qualidade da educacdo se interagirem com o mundo do
trabalho. Neste contexto, insere-se a preocupacdo com o desenvolvimento sustentdvel
justificada pela crescente insatisfacdo com a situagdo criada e imposta pelos modelos
vigentes de desenvolvimento e de produgdo das atividades humanas e resulta de
emergentes pressoes sociais pelo estabelecimento de uma maior eqiiidade social.

E nesta perspectiva que se iniciou o didlogo para a criacdo do IF Sudeste de Minas
Gerais, a partir da unido entre o antigo Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica de Rio
Pomba, o antigo Colégio Técnico Universitario vinculado a UFJF e a antiga Escola
Agrotécnica Federal de Barbacena. Essas institui¢des, alinhadas ao mesmo ideal e com
atuacdo integrada, se constituiram em um referencial do ensino profissionalizante,
potencializando assim seus efeitos mutuos.
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A proposta de criagdo do IFET do Sudeste de Minas Gerais, integrado pelas Instituigdes
supracitadas, foi a de fortalecer a regido na qual serd inserido, compartilhando
competéncias técnicas para a execugdo de projetos educacionais, apoiados na cultura do
empreendedorismo e cooperativismo e em sintonia com os arranjos produtivos,
culturais, sociais e ambientais de ambito local e regional.

Em pouco mais de 1 ano de existéncia o IF expandiu seus horizontes criando
outras trés novas unidades: o campus de Muriaé, o campus de Sdo Jodo del Rei e o
campus avancado de Santos Dumont. O nimero de vagas praticamente triplicou
acompanhado pela oferta de novos cursos, investimentos em infra-estrutura, contratacao
de professores e técnicos da educagao.

A mudancga para Instituto Federal, no entanto, trouxe o desafio de tornar publica
essa mudanca para aqueles que ja se acostumaram, ao longo dos anos, a concorrer para
vagas das antigas escolas agropecudrias e tecnoldgicas. Além disso, obriga uma nova
abordagem do publico-alvo.

IT . Descricao de Pablico com que se relaciona, direta e indiretamente.

O Instituto Federal, em sua constitui¢do, tem por finalidade formar e qualificar
seus alunos para o desenvolvimento da regido na qual eles estdo inseridos. Assim, 0s
cursos que sdo oferecidos buscam atender demandas locais e regionais do ensino basico
ao superior, incluindo a pés-graduacgdo.

Especificamente em relacdo ao processo seletivo de 2011, o pubico-alvo se
diferencia quanto aos cursos ofertados. No caso do exame de selecdo, voltado para o
preenchimento de vagas de cursos técnicos que acontecem de forma conjunta ou nao
com o ensino médio, os interessados sdo os jovens € que vivem na regido da Zona da
Mata Mineira, que almejam ter acesso ao ensino publico, gratuito e de qualidade nas
dreas de formacio especifica. E preciso entender, nesse caso, que esses jovens estio
nas cidades e na zona-rural, uma vez que cada um dos campi do Instituto Federal tem
uma vocagdo especifica, rual ou industrial. Nessa perspectiva, incluimos também como
publico-alvo, os pais desses jovens, os professores de escolas publicas e particulares, os
lideres comunitdrios, as associagdes de produtores, que atuam de forma significativa no
processo de escolha da profissao.

Ainda em relacdo a formacdo técnica, os cursos de modalidade EJA, para jovens
e adultos que estdo fora do mercado de trabalho, ou que buscam requalificagcdo, tem
publico-alvo diferenciado. S@o jovens e adultos que nao deixaram os estudos para se
dedicarem ao trabalho e que agora buscam uma oportunidade de qualificacao.

Em relacdo ao processo seletivo voltado para o preenchimento de vagas de
cursos superiores, o Instituto tem optado por destinar 50% das vagas ao SISU e as
outros 50% das vagas ao processo seletivo vestibular. Portanto, nosso publico-alvo
passa a ser, no caso do SISU, todos os potenciais alunos que estdo concluindo o ensino
médio no Brasil e, seus respectivos formadores de opinido, que véem no Instituto
Federal Sudeste de Minas, uma oportunidade de acesso ao ensino publico nas &reas
especificas de formagcdo. Em razdo das outra metade de vagas serem oferecidas pelo
vestibular, a maior parte de nosso publico estd, mais uma vez em nossa regiao.
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II1. Sobre o Processo Seletivo

O processo seletivo de final de ano abrange 6 (seis) campi do Instituto, cada um
inserido em um contexto social especifico, uma vez que atendem a comunidades
diferenciadas da mesma regido sudeste, vocacionados para areas distintas do saber. Os
campi de Rio Pomba e Barbacena dedicam-se sobretudo a formagao académica voltada
para a agropecudria e agroindustria. Sendo assim, a maioria dos alunos sdo oriundos das
pequenas cidades da regido, sendo que uma parte significativa tem raizes com as
pequenas propriedades rurais. O desafio € fazer chegar as comunidades rurais e as
pequenas cidades da regido uma campanha publicitdria regional, onde os veiculos de
comunicacdo de massa muitas vezes chegam através da midias nacionais (parabdlica).
Outro problema € adequar as pecas publicitdrias para um publico, em alguns casos,
carece de aprendizado e informac¢do mais detalhada sobre o investimento na formacgao

técnica e superior.

Cabe reforcar que o Instituto Federal, em sua constituicdo, tem por finalidade
formar e qualificar seus alunos para atender demandas locais e regionais. Esse principio
diferencia o Instituto de outras instituicdes de ensino publicas e privadas .

Trés dos seis campi do Instituto Federal Sudeste de Minas foram criados a partir
de escolas técnicas ou vinculadas, portanto geraram uma expectativa de transformacao,
de melhoria estrutural no atendimento ao ensino publico e gratuito. Com o0s
investimentos do governo na rede federal de ensino técnico, a expectativa transformou-
se em realidade com a contratacdo de professores, técnicos e investimentos em salas de
aula, equipamentos e laboratorios. Por outro lado, a expectativa das cidades que
receberam novos campi é da constru¢do de algo inteiramente novo que esteja afinado
com a realidades desas cidades, trazendo prosperidade e novas oportunidades para
regides onde o ensino técnico era oferecido de forma precdria e/ou muitas vezes sequer
existia.

A politica de atendimento as demandas regionais nao é nova na institui¢ao, trata-
se de uma vocac¢do herdada das escolas técnicas, agricolas e vinculadas. Os resultados
mostram que existe uma relagdo de confianga, algumas vezes, centendria em relagdo as
institui¢oes.

IV . Politica atual da Entidade em face das transformacoes por que passam
a sociedade e, especialmente, os segmentos de publico com que interage.

O desenvolvimento socioecondmico sustentdvel depende diretamente da
velocidade e da continuidade do processo de expansdo educacional. Observam-se dois
importantes aspectos como: de um lado, a expansdao educacional aumenta a
produtividade do trabalho, contribuindo para o crescimento econdmico, o aumento de
saldrios e a diminui¢do da pobreza; de outro, a expansdo educacional promove maior
igualdade e mobilidade social. Assim, pode-se observar que o crescimento econdémico
bem como a reducdo da desigualdade e da pobreza depende, essencialmente, da
expansao da educagcdo (BARROS, HENRIQUES e MENDONCA; 2002).
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O processo de desenvolvimento econdmico brasileiro nas dltimas décadas, no
entanto, refor¢a as conseqiiéncias da heterogeneidade educacional no pais. Além disso,
o pafs apresenta um atraso, em termos de educacao, de cerca de uma década em relagcdo
a um pais com padrio de desenvolvimento similar a0 nosso.

As disparidades econdOmicas e educacionais s3o ainda maiores dentro de

determinadas regides estatais. O estado de Minas Gerais, por exemplo, é considerado
um dos mais importantes da federa¢do, pois contribui significativamente para a
formacdo da riqueza do pais. Apesar disso, apresenta uma realidade bastante complexa
com enormes diferencas regionais em seu territério e elevado nimero de municipios
pequenos e pobres. Em virtude da configuracdo variada das mesorregides, tem-se o
desenvolvimento de microrregides diferenciadas, que sdo balizadas por aspectos
econdmicos, educacionais, demograficos, tecnoldgicos, de recursos naturais, dentre
outros.
A experiéncia da industria mineira, assim como a de todo o pais, caracteriza-se pela
fragilidade tecnoldgica e organizacional quando comparada aquela vivida pela inddstria
internacional. Destaca-se a intervencao do Estado, desde os anos 1930, na garantia de
um modelo de crescimento fundado na industrializa¢do, que ocorreu de forma lenta e
tardia pela falta de investimentos em pesquisa e desenvolvimento tecnolégico
redefinindo as relagdes entre Estado e Sociedade (SOARES et al., 1999).

Os setores de transporte, agroindustrial e quimico, no estado de Minas Gerais,
foram os que mais investiram em mudancgas no padrdo tecnolégico e modelos de gestdo,
assim como no perfil profissional dos trabalhadores, no que se refere a necessidade de
maior conhecimento, dadas a demanda por novas habilidades. No entanto, se por um
lado a comunidade escolar tem buscado trabalhar novas competéncias e habilidades
demandadas, por outro as industrias apontam deficiéncias em relacdo as habilidades
especificas, habilidades cognitivas basicas e no campo comportamental, demonstrando a
necessidade de estreitamento do vinculo entre a escola e o mundo do trabalho
(SOARES et al., 1999).

Apesar dos equipamentos e tecnologia instalada ndo serem considerados gargalos
para o desempenho operacional, a maioria das industrias considera ser dificil o acesso as
informacdes tecnoldgicas, principalmente no caso das empresas que foram implantadas
mais recentemente. Na maioria dos casos, estas novas empresas buscam apoio junto as
Instituicdes de Ensino e Pesquisa, consultores e até mesmo fornecedores de
equipamentos para orientacdo tecnoldgica em processos e desenvolvimento de novos
produtos. No entanto, as reiteradas manifestacdes de insatisfacdo quanto a eficiéncia
dessa forma de atuacdo sugerem a necessidade de se desenvolverem mecanismos mais
eficientes para o atendimento as demandas tecnoldgicas do segmento (FAEMG, 2007).

Assim sendo, a educacdo profissional assume papel relevante no enfrentamento
desses desafios. E necessdrio reordenar nossos sistemas de educacio para que possam
responder efetivamente aos anseios e expectativas individuais e sociais, bem como as
demandas econOmicas contemporineas. A proposta de criacdo do Instituto Federal
Sudeste de Minas Gerais— IF Sudeste MG surgiu como estratégia que, em sintonia
com anseios da Zona da Mata e Campo das Vertentes, visa ampliar a oferta do ensino
publico de qualidade, respondendo com agilidade as demandas apresentadas pelos
individuos, pela sociedade e pelo mundo do trabalho.

V. Descricao e analise da situacio especifica
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O problemas a ser enfrentado pelo Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais é exatamente a consolidacdo da nova
organizacdo em Instituto, mostrando que a mudanca trouxe mais investimentos € mais
beneficios para os alunos e comunidade.

O governo federal langcou no final de 2009 e 2010, inimeras campanhas
publicitarias nacionais para divulgar a criacdo dos Institutos. Em contra-partida o
Instituto Federal Sudeste de Minas Gerais, dadas as limitacdes legais e organizacionais
do Estado, quanto aos investimentos em publicidade, s6 pode divulgar a marca em
termos de publicidade, nas campanhas de exame de selecao e vestibular, valendo-se
sobretudo da assessoria de imprensa para ocupar de forma gratuita a midia local e
regional.

A realidade é que o Instituo Federal Sudeste de Minas ocupou as paginas dos
principais jornais do estado e regido, além de TVs e radios, ofertando informacao em
suas mais diversas possibilidades, seja falando do Instituto e suas inovagdes, seja
comentando assuntos de interesse da comunidade através de especialistas, mas ainda é
preciso reforcar que essa Instituicao tem, atualmente, o0 mesmo status das universidades,
com alguns diferenciais extremamente significativos, como a constatacdo de que os
alunos do ensino técnico tem uma média de 70% de empregabilidade.

Outro problema identificado é a necessidade de que a campanha atinja regides
da Zona Mata em que a midia de massa ndo chega, como as comunidades rurais e
pequenas cidades. Atualmente a divulgacdo, nessas localidades, depende muito das
visitas feitas pelos professores e servidores do Instituto que fazem o trabalho de
divulgacdo através de visitas, com distribui¢do de folderes, cartazes e palestras.

VI. Posicionamento atual da Entidade em relacao ao mercado ou a sociedade

O Instituto Federal Sudeste de Minas Gerais pretende construir uma nova
histdria, afinada com a politica proposta para a Rede Federal, destacando as mudancas e
beneficios que fazem parte do alicerce construido para sua constituicio em termos de
politicas publicas para o ensino, sem perder a referéncia do passado importante que
permeia a histéria das escolas que o constituiram.

O fato é que os investimentos do governo federal no ensino técnico nao
encontram precedentes na histdria recente do pais e tem sido decisivos na construgio de
mais e melhores vagas publicas para os jovens.

VII. Possibilidades de ampliacio de uma linha de atuacio da Entidade,
contemplando novos segmentos de piiblico e/ou incrementando o atendimento aos
mesmos segmentos a que ja atendia e quantificacdo de metas.

A decisao de aderir na proporcdo de 50% de vagas ao SISU, sistema de selecdao
unificada, trouxe a necessidade de ampliarmos o publico-alvo do Instituto Federal
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Sudeste de Minas. Essa abertura de nova linha de atuacdo, visa atender a demanda que
amplia a concorréncia do Instituto com entidades de todo o pais.

Sendo assim, € preciso identificar nesse publico os fatores determinando no
rocesso de escolha da institui¢do para a qual ele se inscreve, como também atingir esse
publico de forma diferenciada e eficiente destacando ndo s6 as vantagens do Instituto e
seus resultados, mas as da regido na qual ele estd inserido.

Nessa perspectiva, identificamos como “concorrentes”, em relagdo aos cursos
superiores, as universidades e faculdades particulares e em relacdo aos cursos técnicos,
as escolas profissionalizantes.

VIII. Problema especifico, concreto e imediato que justificam a campanha de
divulgacao do vestibular e exame de selecao

O Instituto Federal Sudeste de Minas precisa preencher todas a vagas oferecidas
nos processos seletivos para cursos técnicos e superiores, aumentando o numero de
inscritos na proporcao média de xxxxxxx com objetivo de aumentar a concorréncia € o
nivel académico dos alunos que ingressam nos primeiros periodos.

IX.Proposta técnica (critérios de julgamento no edital)

A proposta técnica consistird na entrega de 3 (trés) invélucros distintos
contendo:

1) Plano de Comunicagdo Publicitdria, pertinente as informacdes expressas
no presente briefing, sem a identificagdo da empresa proponente;

2) Plano de Comunicagdo Publicitaria,pertinente as informagdes expressas
no presente briefing, com a identificacdo da empresa proponente;

3) Conjunto de informacdes sobre o proponente.

1) O Plano de Comunicacao Publicitaria sem a identificacio da empresa
proponente serd composto dos seguintes topicos:

a) Raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnostico das
necessidades de comunicacdo publicitiria do IF sudeste de Minas Gerais, a
compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagao
a serem enfrentados;

b) Estratégia de comunicac¢io publicitaria, sob a forma de texto, que indicara

e defenderd as linhas gerais das propostas para suprir o desafio e alcangar os objetivos
de comunicagdo desejados pelo IF Sudeste de Minas Gerais;
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c) Idéia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente ao atendimento dos objetivos, desafios
e metas porele explicitados na estratégia de comunicacdo publicitaria;

d) Estratégia de publicidade em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonincia com a estratégia de
comunicac¢do publicitdria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel, apresentada
sob a forma de texto, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e
custos nominais de produgado e de veiculacdo.

e) O Plano de Comunicacao Publicitaria devera conter, no maximo, 8 (oito)
paginas, devidamente numeradas, apresentado em folha branca, tamanho A4, em
fonte Times New Roman, corpo 12, espacamento de 1,5 entre linhas, em 2 (duas)
vias, uma sem a identificacio de sua autoria e outra com a identificacio. A via nao
identificada devera ser entregue em envelope pardo, tamanho oficio, antes do
inicio da abertura das propostas, na recepcao deste 6rgao, apenas com as
descricoes: “Envelope n° 1, Proposta Técnica, Convite n° 01/2010,

f) Na elaboragdo de tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que
julgarem mais adequadas para sua apresentagao.

2) O Plano de Comunicacao Publicitaria com a identificacdo da empresa
proponente deverd apresentar o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos

de pecas referentes a idéia criativa, devendo ser entregue somente quando solicitado
pela comissao.

3) Conjunto de informacoes sobre o proponente:

a) Qualificacao da empresa (indicando o perfil da mesma com a descri¢dao da
estrutura e organiza¢do da matriz e, se for o caso, das filiais; o trabalho das equipes de
atendimento, criacdo e produgado gréfica, no mdximo 5 (cinco) pdginas).

b) Apresentacido de um Portf6lio e/ou modelos/exemplos (até duas pegas de
cada) de material publicitario, compreendendo:

I. antncios para jornais e para revistas (originais ou reprintes no formato A-4);
IL. spots ou jingles para radio (em CD);

II1. outdoors (reprintes no formato A-4);

IV. comerciais de TV (em CD ou DVD);

V. pecas gréficas: cartaz, banner, folder, folheto, fly, convite, entre outros.

X- Contato (esclarecimentos)

Comissao Permanente de Licitagdo: fabiano.teixeira@ifsudeste.edu.br (até 48 horas da
data marcada para a abertura das propostas).
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PPREVISAO DE OFERTA DE CURSOS

1 — Processo seletivo para ingressos em 2011.

Campus | Modalidade Cursos Técnicos Cursos Superiores
Curso N° de Curso N° de
vagas vagas
Técnico em 160 Licenciatura em 40
agropecudria Biologia
Técnico em 30 Licenciatura em 36
agroindustria Quimica
Técnico em 35 Tecnologia em 40
hospedagem Gestao Ambiental
Integrados Técnico em quimica |30 Tecnologia em 40
Gestao de Turismo
Técnico de cuidador |30 Tecnologia em 32
de idosos - proeja Sistemas de
Informatica

Técnico em 40 Bacharelado em 40
enfermagem Agronomia

Campus

. Técni m Nutrica 4

Barbacena Concomitantes | . ce C(,) .e utreao 0
informatica
Técnico em nutri¢do (40
e dietética
Técnico em 40
seguranca do
trabalho

Subsequentes Técnico .em 40

Secretariado
Técnico em Meio 40
Ambiente
Técnico em
agropecudria (a
distancia)

Cgmpus Integrados Tec‘:ch i em EngenhAar'la

Juiz de Edificagoes mecatronica

Fora Técnico em Licenciatura em
eletromecanica fisica
Técnico em
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eletrotécnica

Técnico
informatica

cm

Técnico
mecanica

cm

Técnico
metalurgica

cm

Concomitantes
ou
subsequentes

Técnico em Design
de movies

Técnico em
Edificacoes

Técnico em
eletromecanica
Técnico em
eletrotécnica

Técnico em eventos

Técnico em
metalurgia

Técnico em
transagdes
imobiliarias

Técnico em

transporte rodovidrio

Inteerados Técnico em 40 Bacharelado em
g Agroecologia Administracdo
C Técnico em 40 Bacharelado em 35
ampus Eletromecanica Design de Moda
Muriaé )
Concomitantes | Técnico em
Secretariado
Técnico em Vendas |40
Campus Técnico em 45 Bacharelado em 40
Rio alimentos Administracdo
Pomba Técnico em 45 Bacharelado em 40
agropecudria Agroecologia
Integrados
Técnico em florestas (45 Ciéncia da 40
computacao
Técnico em 45 Bacharelado em 40

informatica

Ciéncia e Tecnologia
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de Alimentos
Técnico em 45 Licenciatura em 40
informatica Matematica
Técnico em 45 Tecnologia em 40
) secretariado (3° ano) Laticinios
Concomitantes
Técnico em Vendas (45 Bacharelado em 40
(3° ano) Zootecnia
Técnico em Meio 45
Ambiente (3° ano)
Técnico em 45
agropecudria
Técnico em meio 150 (3
Subsequentes ambiente (a polos)

distancia)
Técnico em 45
Seguranca do
Trabalho

Campus | T¢cnicos Técnico em tranporte |35

avangados ferroviario (tarde)

Santos Técnico em tranporte |35

Dumont . .
ferroviario (noite)
Técnico em 35
Transporte de Carga
(tarde)
Técnico em 35
Transporte de Carga
(noite)
Técnico em 12
Conservagao e
restauracdo (tarde)
Técnico em Guiade (12
Turismo (tarde)
Técnico em 25
eletrotécnica (tarde)
Técnico em 25
eletrotécnica (noite)
Técnico em 25
mecanica (tarde)
Técnico em 25
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mecanica (noite)

Aprendizagem em 12
eletricidade (manha)

Aprendizagem em 12
mecanica (manh3i)

Aprendizagem em 12
metalurgia (manha)

Técnico em 30 Tecnoldgico 45
Enfermagem

Campus ‘ Técnico em 45 Tencoldgico 45

avangados Técnicos Seguranca no

de Sao Trabalho

JOé,O Del Técnico em 30

Rei informaética

Pés-técnico Enfermagem do 30

Trabalho

EIXOS TECNOLOGICOS E CURSOS OFERTADOS PELO IF SUDESTE MG

1 - Dos cursos técnicos

Eixos Tecnolégicos Cursos ofertados Campus

Técnico em enfermagem Barbacena
Técnico em nutri¢do e dietética Barbacena
Barbacena
Ambiente, saide e Técnico em Seguranga no Trabalho  Rio Pomba

seguranca Séo Joao Del Rei
Técnico em Meio Ambiente Barbacena
Rio Pomba

Técnico em Controle Ambiental Sao Joao Del Rei

Controle e Processos
Industriais

Técnico em Eletrotécnica

Santos Dumont

Técnico em Mecénica

Santos Dumont

Técnico em Quimica Barbacena
. . Barbacena
Técnico em Secretariado .
. . Rio Pomba
Gestao e negdcios
.. Muriaé
Técnico em Vendas .
Rio Pomba
Hospitalidade e Laser Técnico em Hospedagem Barbacena
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Técnico em Guia de Turismo

Santos Dumont

Barbacena
Informacéo e Técnico em Informética Rio Pomba
Comunicagao Sao Joao Del Rei
Técnico em Informética para Internet  S3o Joao Del Rei
Técnico em Transporte Ferroviario Santos Dumont
Infraestrutura :
Técnico em Transporte de Cargas Santos Dumont
L. . Técnico em Agroindustria Barbacena
Produgao alimenticia
Técnico em Alimentos Rio Pomba
Técnico em Agropecudria Barbacena
Recursos naturais Rio Pomba
Técnico em Florestas Rio Pomba
2 — Dos cursos superiores - Tecnoldgicos
Eixos Tecnolégicos Cursos ofertados Campus
Ambiente, Saude e . - . Barbacena
Tecnologia em Gestao Ambiental
Seguranca
Hospitalidade e Lazer Tecnologia em Gestao de Turismo Barbacena
Informacdo e . . Barbacena
1620 Tecnologia em Sistemas para Internet
Comunicagao
Producdo alimenticia Tecnologia em Laticinios Rio Pomba
Técnico em Agropecudria Barbacena
Recursos naturais Rio Pomba
Técnico em Florestas Rio Pomba
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ANEXO II
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(Local e data)

Ao

Instituto Federal do sudeste de Minas Gerais
A/C Comissao de Licitacao

Referéncia: Convite 01/2010

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o N°

,neste ato representada
por (qualificagdo: nacionalidade, estado civil, cargo
ocupado na empresa), em atendimento ao disposto no Edital do Convite_01/2010, vem
perante Vossas Senhorias credenciar o Sr , RG

, como representante qualificado a participar de todos os atos
relativos a referida licitagdo, inclusive com poderes expressos para apresentar ou desistir
da interposicdo de recursos, nos termos do artigo 109 da Lei No 8666/93.

Atenciosamente.

Nome
Representante Legal da Licitante

A DECLARACAO DEVERA SER ENTREGUE A COMISSAO DE LICITACAO
ANTES DA ABERTURA DOS ENVELOPES

A DECLARACAO NAQO DEVERA SER COLOCADA DENTRO DOS
ENVELOPES
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ANEXO III
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE AGENCIAMENTO DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE CRIACAO,
PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE CAMPANHA PUBLICITARIA PARA
DIVULGACAO DO PROCESSO SELETIVO 2011 QUE ENTRE SI FAZEM O
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO

SUDESTE DE MINAS GERAIS E A EMPRESA __ , DE
CONFORMIDADE COM AS CLAUSULAS E CONDICOES A SEGUIR
EXPOSTAS

CLAUSULA I - DAS PARTES E FUNDAMENTOS

1.1 - DA CONTRATANTE

1.1.1 Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas
Gerais, pessoa juridica de direito publico, inscrito no CNPJ sob o N° 10.723.648/0001-
40, com sede na Av. Francisco Bernardino, 165, Centro, CEP 36.013-100, neste ato

representado pelo seu reitor, Professor. ................... residente e domiciliado no
endereco , N°. , Centro, Centro, CEP , portador da
Carteira de Identidade , CPF ).

1.2 - DA CONTRATADA

1.2.1

1.3 - DOS FUNDAMENTOS

1.3.1 - A presente contratagdo decorre do Processo Administrativo Licitatério N°
23000.053413/2010-72 — Convite N° 01/2010, e se regera por suas cldusulas, pelos
preceitos de direito publico, aplicando-lhe, supletivamente, os principios da teoria geral
dos contratos e disposicdes de direito privado.

2.DO OBJETO

2.1 - O objeto deste contrato é a prestacdo de servicos de criagdo, planejamento e
execucdo de campanha publicitéria para divulgacdo do processo seletivo 2011.

25




INSTITUTO FEDERAL DE

EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA
2.2 - Todos os direitos relativos aos produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo
objeto desta licitacdo, inclusive as pecas publicitarias, pertencerdo ao Instituto Federal
do Sudeste de Minas Gerais.

2.3 - Todos os servigcos e seus componentes deverdo ser expressamente autorizados pela
Administracdo do Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais.

2.4 - A Coordenadoria de Comunicagcao poderd manter servico de afericio de custos
para avaliar os pregos praticados.

3. DO PRAZO, DO VALOR DO CONTRATO E DO PAGAMENTO

3.1- DO PRAZO

3.1.1 - O prazo previsto para a prestacao dos servicos, objeto deste edital devera estar
em conformidade como cronograma de atividades da COPESE, constantes no Anexo
VII deste edital, ficando estabelecido que inicio das atividades dar-se-a a partir da data
da ordem de servi¢o, que a campanha deverd iniciar no primeiro dia de abertura das
inscri¢des, mesma data em que todo o material publicitdrio deverd estar disponivel para
exibicdo publica.

3.2-DO VALOR

3.2.1 - O valor total do presente contrato é de .......... (cveennee ), cujo montante €&
estimativo.

3.2.2 - Todos os encargos sociais e fiscais, taxas € emolumentos, que recairem sobre o
contrato, correrdo a conta da Contratada.

3.3-DO PAGAMENTO

3.3.1 - Os pagamentos serdo acordo com o desenvolvimento das atividades,
devidamente aprovadas pelo Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais.

3.3.2 - A Contratada apresentard nota fiscal/fatura correspondente aos valores,
devidamente acompanhadas das guias de recolhimento de INSS e FGTS, quitadas,
relativas ao més anterior ao do faturamento.

3.3.3 - Os pagamentos serdo efetuados em 10 (dez) dias tteis, apds a entrega da nota
fiscal, e cumprida todas as formalidades legais anteriores a este ato.

4. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1 - A despesa resultante desta licitagdo ocorrerd por conta das seguintes dotagcdes
or¢amentarias:
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5. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 - Sdo obrigagdes da Contratada, além de outras decorrentes da natureza do contrato:

5.1.1 - Responsabilizar-se pela execug¢do dos servigos objeto do presente contrato,
obedecendo os prazos e condi¢des fixados no Edital e seus respectivos anexos € na
proposta julgada vencedora.

5.1.2 - Responsabilizar-se por todas as despesas e encargos de qualquer natureza com 0s
seus empregados, inclusive encargos relativos a legislagado trabalhista e quaisquer outros
decorrentes dos servigos constantes do presente contrato.

5.1.3 - Assumir inteira responsabilidade civil, administrativa e penal por quaisquer
danos e prejuizos materiais ou pessoais causados diretamente ou por seus empregados
ou prepostos, a Contratante ou a terceiros.

5.1.4 - Manter, por todo o periodo da execucao contratual, as condi¢des que garantiram
a sua habilitacdo.

5.2 - Podera o Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais exigir, em qualquer época,
a apresentacdo de documentos e informagdes complementares, atinentes a licitagdo,
incluidos os que referirem a regularidade da empresa.

6. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 - Sao obrigagdes da Contratante:

6.1.1 - Efetuar pagamento a Contratada no prazo fixado neste contrato, apds a entrega
da Nota Fiscal, de conformidade com as autorizagdes expedidas.

6.1.2 - Fiscalizar a execug¢ao do contrato.

CLAUSULA VII - DAS MODIFICACOES E/OU ALTERACOES

7.1 - Qualquer modificagdo de forma ou quantidade (acréscimo ou reducdo) dos
materiais objeto deste contrato poderd ser determinada pela Contratante mediante
assinatura de Termos Aditivos, observadas as normas legais vigentes.

CLAUSULA VIII - DA FISCALIACAO E ACOMPANHAMENTO DO
CONTRATO

8.1 - Compete a Coordenacdo de Comunicacdo, em nome da Contratante, acompanhar e
fiscalizar a execucdo do presente contrato.
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CLAUSULA IX - DAS PENALIDADES

9.1 - O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizard a
inadimpléncia da Contratada, ficando o mesmo, garantido o contraditério e a ampla
defesa, sujeita as seguintes penalidades:

9.1.1 - Adverténcia;

9.1.2/- Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor contratado, devidamente atualizado
pelo Indice Geral de Precos de Mercado - IGPM/FGV;

9.1.3 - Suspensdo tempordria de participacdo em licitacdo com o Instituto Federal do
Sudeste de Minas Gerais pelo prazo de 02 (dois) anos;

9.1.4 - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo
Publica, na forma prevista no inciso IV do art. 87 da Lei 8.666/93, além do
encaminhamento a Promotoria para aplicagdo das sancdes criminais previstas nos
artigos 89 a 99 da referida Lei, salvo superveniéncia comprovada de motivo de forca
maior, desde que aceito pelo Instituto.

9.2 - Na hipétese de a Contratada se recusar a assinar o contrato ou ndo executa-lo nas
condicdes estabelecidas, se sujeitard a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total,
independentemente da aplicac¢do de outras san¢des previstas em lei.

9.3 - Pelo atraso injustificado para iniciar ou concluir os servigos serd aplicada multa de
0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso, calculada sobre o valor do contrato,
bem como a multa prevista no item acima.

9.4 - As multas langcadas pelo Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais serdao
deduzidas diretamente dos créditos que a Contratada tiver em razdo da presente
licitacao.

CLAUSULA X - DA RESCISAO

10.1 - A rescisdo do presente contrato poderéa ser:
10.1.1 - determinada por ato motivado da Administracdo, apds processo regular,
assegurado o contraditério e ampla defesa, nos casos do artigo 78, [ a XII e XVII da Lei

de Licitacdes.

10.1.2 - amigdvel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitacdo,
desde que haja conveniéncia para a Administracao;

10.1.3 - judicial, nos termos da legislagao.
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10.2 - No caso de rescisdo do Contrato, ficard suspenso o pagamento a Contratada até
que se apurem eventuais perdas e danos.

CLAUSULA XI - DO FORO

11.1 - Fica eleito o Foro da Justica Federal de Juiz de Fora/MG para dirimir davidas
referentes a este Contrato, com rentincia expressa de qualquer outro;

Por estarem justos e contratados, os representantes das partes assinam o presente

instrumento, na presenca das testemunhas abaixo, em 02 (duas) vias de igual teor e
forma.

Juiz de Fora, de de 2010.

Nome
Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais

Nome
Representante Legal da Empresa

TESTEMUNHAS: 1-

2-
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARACAO DE FATOS IMPEDITIVOS

(Local e data)

Ao
Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais
A/C Comissao de Licitagdo

Referéncia: Convite 01/2010

(nome da empresa individual ou coletiva, CNPJ,

(endereco) , declara, sob as penas
da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no
presente processo licitatério, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

[Local], de de 2010

[Nome do Representante legal — Cargo]
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ANEXO V
DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO ART. 7°, XXXIII, DA
CONSTITUICAO FEDERAL

(Local e data)

Ao

Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais
A/C Comissao de Licitacao

Referéncia: Convite 01/2010

Prezado Senhor,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o N° ,
neste ato representada por (qualificagdo: nacionalidade,
estado civil, cargo ocupado na empresa), em atendimento ao disposto no Edital do
Convite /2010 e no inciso V do art. 27 da Lei 8666/93, vem perante Vossa

Senhoria DECLARAR que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre, bem como ndo emprega menor de dezesseis anos.

Atenciosamente,

NOME
Representante legal da empresa
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ANEXO VI
PROPOSTA DE PRECOS

Ao Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia E Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais
A/C Comissao de Licitacao

A empresa , inscrita no CNPJ sob o N°
, neste ato representada por (qualificagdo completa:
nacionalidade, estado civil, cargo), em atendimento ao disposto
no Edital do Convite_01_/2010, se propde a prestar os servigos nas condi¢des a seguir:

1. O objeto dessa licitacdo € a selecdo para fins de contratacdo de agéncia de
publicidade para prestagcdo de servigos de criacdo, planejamento e execucdo de
campanha publicitdria para divulgacdo do processo seletivo 2011, do Instituto Federal
de Educacgdo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais, em televisao, radio,
internet e demais midias impressas voltadas para o publico-alvo do IF Sudeste MG.

2. A presente proposta comercial se refere aos servicos objeto deste edital com
0s seguintes pregos:

DESCRICAO HT VALOR |HTE VALOR TOTAL GERAL DESCONTO
IF LINEAR
Criacéo e produgcdo 10 R$ 100,00 40 R$50,00 R$ 15.000,00 %

HT- Hora Técnica no Instituto Federal; HTE — Hora Técnica na Empresa

3. A remuneracdo dos servigos se dard na forma das disposi¢des legais aplicaveis
a espécie (Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66).

3.1 — Como regra, os servicos de agenciamento serdo remunerados por
comissao, cujo percentual, devera ser observado de acordo com os seguintes termos:

3.1.1 Midia eletronica: o limite de % ( por cento), incidird
sobre o preco do servico efetivamente contratado e realizado.

3.1.2 Midia impressa: o limite de % ( por cento), incidird
sobre o preco do servico efetivamente contratado e realizado.

3.1.3 Midia externa: o limite de % ( por cento), incidird sobre
o preco do servico efetivamente contratado e realizado.

3.2 — Para os servigos de veiculagdo de programas e campanhas publicitdrias em
midias eletronicas, serd reservado o valor estimativo de R$ 30.000,00 (Vinte e sete mil
reais).
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3.3 - Os custos dos servigos estardo sujeitos a avaliacdo prévia da Assessoria de
Comunicagdo e Presidente da Camara, e aprovacao deste, apés comprovagao de que o
mesmo estd de acordo com os precos praticados no mercado.

3.4 - A Assessoria de Comunicagao poderd manter servigo de afericao de custos
para avaliar os pregos praticados.

3.5 - Nao sera devido ao proponente pagamento de qualquer remuneragao por
servicos de terceiros indicados pela Coordenacdo de Comunicagdo ou contratados
diretamente pelo IF Sudeste de Minas Gerais, ndo sendo considerado como
remuneracdo o reembolso de despesas efetivamente realizadas.

3.6 No preco estdo incluidos todos os custos diretos ou indiretos com os servigos
licitados.

3.7 A empresa declara a suficiéncia do preco proposto para a cobertura de todas
as despesas que envolvem os servigos licitados.

4. O prazo previsto para a prestacdo dos servicos, objeto deste edital devera estar
em conformidade como cronograma de atividades da Copese (Anexo VII do edital),
ficando estabelecido que inicio das atividades dar-se-4 a partir da data da ordem de
servico, que a campanha deverd iniciar no primeiro dia de abertura das inscricdes,
mesma data em que todo o material publicitario deverd estar disponivel para exibi¢ao
publica.

5. A presente proposta é valida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, a partir desta
data.

6. A empresa se declara apta, do ponto de vista juridico, econdmico, técnico
e operacional, para os servigos licitados.

Juiz de Fora , de de 2010.
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ANEXO VII

Cronograma para a execucao do Processo Seletivo 2011

COPESE

Data

Atividade

Local

05/07/2010

Envio de oficio pela Coordenagdo Técnico-
pedagogica a Pedagoga solicitando os critérios
para elaboracao de questdes objetivas e
dissertativas

Reitoria

26/07/2010

Entrega, pela Pedagoga, dos critérios para
elaboragdo de questdes objetivas e
dissertativas a Coordenagdo Técnico-
pedagdgica

Reitoria

29/07/2010

Lancamento de Edital de licitagdo divulgacao
e de aquisi¢ao de maquina para reproducao de
provas

Reitoria

06/08/2010

Reunido do CEPE

- discutir a adog¢do do Sistema de Selecao
Unificado

- caso haja vestibular discutir o tipo de prova:
objetiva+redacdo; objetiva+dissertativa;
objetiva+redagao+dissertativa

- discutir a adog¢do de redacdo no exame de
selecao

- critérios para corre¢do da redacdo (nimero
de redagdes)

Campus Juiz de Fora

09/08/2010

Entrega de demandas das Coordenagdes para
montagem do processo licitatorio.

10/08/2010

Entrega de oficio aos Diretores Gerais e de
Ensino pela Presidéncia informando as datas
dos processos seletivos, solicitando
informacdes sobre a demanda de cursos,
locais provéaveis de realizacao das provas
presenciais e a distancia, necessidade de prova
de habilidade especifica, solicitar a
disponibiliza¢do de equipamentos
(impressoras, leitora 6tica e etc), lanche,
motorista e veiculo, servigos de enfermagem,
etc. — com ciente do Reitor.

E-mail e pelo correio

16/08/2010

Langamento de Edital de licitacio de
materiais de consumo e servigos

Reitoria
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19/08/2010 Resposta ao oficio encaminhado aos Diretores  E-mail e pelo correio
Gerais e de Ensino

02 a Periodo de preparacdo de material de Reitoria

30/08/2010 divulgagdo e do sistema para recebimento das
inscricoes.

16/08/2010 Apresentacao do questiondrio s6cio- Reitoria — reunido
econdmico-cultural, com propostas de extraordindria
alteracoes e entrega a coordenagdo de %h - 12h
processamento de dados.

Apresentacdo dos materiais de divulgacao a
ser utilizado no processo seletivo (cartazes,
flyer, midia, out-door, etc.)

Apresentacao das bancas de elaboracdo de
provas pela Coordenacdo Técnico-pedagdgica

31/08/2010 Apresentagdo do sistema de inscri¢des. Reitoria

02/09/2010 Discussdo do Edital com os Coordenadores da Reitoria — reunido
COPESE e com os Diretores de Ensino. extraordindria

Oh - 12h

O9e¢ Periodo de anélise do Edital pela Procuradoria Reitoria — Procuradoria

10/09/2010 Federal. Federal

13/09/2010  Entrega do parecer, por escrito, ao Edital pela Procuradoria Federal -
Procuradoria Federal. Reitoria

16/09/2010 Encaminhamento do Edital, para publicacdo, a Reitoria
Diretoria de Gestdo de Pessoas

20/09/2010 Publicacao do Edital no DOU. DOU pela Diretoria de

Gestao de Pessoas

21/09/2010 Divulgagdo do Edital no enderecgo eletronico. www.ifsudestemg.edu.br

27/09/2010 Periodo de inscricao. www.ifsudestemg.edu.br

a

28/10/2010

15/10/2010 Entrega das questdes de prova pela Reitoria
coordenacdo técnico-pedagdgica a
coordenagdo de reprografia.

22/10/2010 Entrega do modelo da prova impresso na Reitoria
impressora de uso para reproducao e de copia
digital em editor de texto, pela coordenagdo
de reprografia a coordenacao técnico-
pedagdgica para conferéncia dos professores.

26/10/2010 Entrega a Coordenacao de reprografia das Reitoria
provas ap0s a conferéncia das bancas, para as
devidas corregdes.

27/10/2010 Realizacao, pela Coordenacao de Reprografia, Reitoria
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das correcdes propostas pelas bancas

28/10/2010

Retorno, a Coordenacgao Técnico-pedagdgica,
da prova corrigida, impressa, na impressao de
uso para a reproducdo e copia digital em texto
editavel para o encaminhamento a Revisao
Linguistica.

Reitoria

29/10/2010

Revisao lingiiistica
Ultimo dia para pagamento da taxa de
inscricao.

Reitoria
Banco do Brasil

30/10/2010

Entrega das provas revisadas a Coordenacado
Técnico-pedagdgica e a Coordenacgao de
Reprografia. Apos os ajustes finais, realizada
pelas duas coordenagdes faz-se-a o
encaminhamento das provas, dos critérios
para desempate e a ordem de disposicao das
questdes na prova para a Coordenacdo de
Processamento de Dados ficando uma cépia
em midia (texto editdvel) com a Coordenagdao
Técnico-pedagdgica.

Reitoria

03 e Periodo de confirmacdo das inscri¢des Reitoria — Coord.
04/11/2010 Processamento de Dados
04/11/2010 Divulgacgao da relagao provisoria www.ifsudestemg.edu.br
candidato/vaga e de inscritos.
05e Periodo de recursos sobre as inscricoes. Reitoria - Setor de
08/11/2010 Protocolo
09e Julgamento dos recursos sobre as inscricdes.  Reitoria
10/11/2010
11/11/2010  Divulgagao do resultado dos recursos sobre as  www.ifsudestemg.edu.br
inscrigdes.
12/11/2010 Divulgagao da relagdo final candidato/vagae www.ifsudestemg.edu.br
de inscritos.
12/11/2010 Entrega da listagem final de candidatos por Reitoria
Campus e por curso pela Coordenacao de
Processamento de Dados a Coordenacgdo de
Aplicacdo de Prova.
Entrega da relacdo de locais de realizacao de
prova e as respectivas salas pela Coordenagao
de Aplicagdo de Prova a Coordenacdo de
Processamento de Dados.
12 a Periodo de distribui¢do de candidatos por Reitoria
21/11/2010 Campus e sala pela Coordenacao de Aplicagao
de Prova.
22/11/2010 Entrega da relagao de locais de realizagdo de  Reitoria
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prova e respectivas salas e relagdo dos
candidatos distribuidos por Campus, Cursos e
sala pela Coordenacao de Aplicagdo de Prova
a Coordenacao de Processamento de Dados e
Coordenacdo de Reprografia.

26/11/2010

Entrega de listagem de aplicadores, fiscais e
apoio para a realizacao das provas.

Reitoria

22 a Periodo de impressao dos cartdes resposta, das Campus Rio Pomba e
26/11/2010 provas e das listagens Campus Juiz de Fora
26/11/2010 Divulga¢do dos horarios e locais de provas www.ifsudestemg.edu.br
26/11/2010 Disponibilizacdo do comprovante definitivo  www.ifsudestemg.edu.br
de inscri¢ao
29e Periodo de conferéncia e correcao do www.ifsudestemg.edu.br e
30/11/2010 comprovante definitivo copese @ifsudestemg.edu.br
29/11/2010 Apresentacao da planilha de custos Reitoria
28 a Periodo de montagem e conferéncia de todos  Reitoria
30/11/2010 os malotes do exame de selecdo
05/12/2010 Entrega dos gabaritos e das provas do exame  Reitoria
de selecdo a Coordenagdo de Processamento
de Dados pela Coordenacdo de Reprografia
05/12/2010 Data de realizacio da prova do exame de Campi
(8 as 12h e selecao
de 14 as
18h)
06/12/2010 Divulgacgdo do gabarito e das provas do exame www.ifsudestemg.edu.br
de selecao Reitoria
Abertura dos malotes e leitura das atas do
exame de selecao
7,8,9¢ Periodo de leitura dos cartdes do exame de Campus Rio Pomba
10/12/2010 selecdo. Reitoria — sala de reunides
Correcao da redacgdo (cursos integrados)
7e Periodo de recurso ao gabarito e as provas do  Reitoria — Setor de
8/12/2010 exame de selecdo Protocolo
7,8¢e Periodo de montagem e conferéncia de todos  Reitoria
9/12/2010 os malotes do vestibular
Oe Julgamento dos recursos sobre a prova e Reitoria
10/12/2010  gabarito do exame de selecao
12/12/2010  Entrega dos gabaritos e das provas do
vestibular a Coordenagdo de Processamento
de Dados pela Coordenacao de Reprografia
12/12/2010 Data de realiza¢do da prova de vestibular Campi
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(8 as 12h —
14 as 18h)
13/12/2010 Abertura dos malotes e leitura das atas do www.ifsudestemg.edu.br
vestibular
Divulgacdo da resposta aos recursos sobre
prova e gabarito do exame de selecao
Divulgacao do gabarito e das provas do
vestibular
13, 14, 15, Periodo de correcao de cartdes, classificagio  Campus Rio Pomba
16e dos candidatos e elaboracao do resultado
17/12/2010 provisoério do exame de selecao
Periodo de leitura dos cartdes de vestibular
13, 14, Correcdo da redagao e/ou prova dissertativa.  Reitoria — sala de reunides
15/12/2010 Periodo de recurso dos gabaritos das provas  Reitoria — Setor de
do vestibular Protocolo
16/12/2010 Divulgacdo do resultado provisorio do exame www.ifsudestemg.edu.br
de selecao
16 e Julgamento dos recursos sobre os gabaritos www.ifsudestemg.edu.br
17/12/2010 das provas objetivas e dissertativas do
vestibular
17e Periodo de recurso ao resultado provisério do Reitoria — Setor de
20/12/2010 exame de selecao Protocolo
20/12/2010 Divulgacao da resposta dos recursos das www.ifsudestemg.edu.br
provas do vestibular
21/12/2010 Julgamento dos recursos ao resultado Reitoria
provisério do exame de selecao
21,22 e Periodo de correcdo de cartdes, classificacdo ~ Campus Rio Pomba
23/12/2010 dos candidatos (objetiva, redacao,
dissertativa) e elaboragao do resultado
provisorio do vestibular
22/12/2010 Divulgacdo do resultado dos recursos ao www.ifsudestemg.edu.br
resultado provisério do exame de sele¢ao
23/12/2010 Homologacdo do resultado final do exame de = www.ifsudestemg.edu.br
selecao
27/12/2010 Divulgagdo do resultado provisério do www.ifsudestemg.edu.br
vestibular
28 e Periodo de recurso ao resultado provisério do Reitoria — Setor de Procolo
29/12/2010 vestibular
30/12/2010 Julgamento dos recursos ao resultado Reitoria
provisério do vestibular
04/01/2011 Divulgagdo do resultado dos recursos ao www.ifsudestemg.edu.br
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resultado provisdrio do vestibular

05/01/2011

Homologacao do resultado final do vestibular

www.ifsudestemg.edu.br

Periodo de matricula

Campi
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ANEXO VIII
Declaracao de ME/EPP

Declaramos para os efeitos do disposto na Lei Complementar n® 123, de 14 de

dezembro de 2006, que @ EmMPresa.......ccoieeeeee ,
inscrita no CNPJ sob 0 10° e, , estd enquadrada na
(o1 (<1o00) o T: FOU Ut (microempresa ou empresa de pequeno porte), bem

como nao estd incluida nas hipéteses do § 4°, do art.3°, da Lei supracitada.

Local e data, ...................

NOME E ASSINATURA DO
REPRESENTANTE DA EMPRESA
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